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Se abarca un tema actual que afecta a la mayoría de las personas en sus quehaceres diarios 

(laborales y personales): La administración del tiempo. En este encuentro se exponen puntos 

relevantes relacionados con la importancia de optimizar los horarios y las actividades, pues por 

agentes distractores y el mal uso de las herramientas tecnológicas, se tiende a demorar más los 

procesos y rutinas organizacionales. 

 

Se generó este espacio para que los emprendedores manifestaran sus puntos débiles en cuanto a 

la realización de actividades en sus unidades productivas. El reto era proponer 3 posibles soluciones 

por cada situación adversa que fuera mencionada. 



 

Se comparten casos empresariales en aras de contrastar lo charlado en encuentros anteriores, 

dejando mensajes de decisiones tomadas que favorecieron la coordinación y ejecución de 

funciones en compañías conocidas por sus exitosas gestiones. 

 

 

  

Debido a debilidades relacionadas con el mercadeo y la publicidad, lo emprendedores proponen 

trabajar dicha área, con el fin de fortalecer su generación de ingresos y utilidades. A través de 

ejemplos reales y estudios de casos empresariales, se logró hacerlos comprender lo fundamental 

que es enviar un mensaje comercial directo y conciso, que sea recibido por los clientes (actuales y 

potenciales) y les sirva de trampolín para tomar una decisión de compra. De la forma en la que ven 

un producto o una marca, dependerá su aceptación en el mercado. 



 

 

A petición del grupo de emprendedores, se decide que a través de la dinámica del brainstorming, 

se mencionen conceptos clave y relevantes en lo que al marketing se refiere. Lo anterior con el fin 

de familiarizarse con terminología referente a la mercadotecnia y apropiarse de contextos 

comerciales teniendo en cuenta el vocabulario expuesto. Se concluye que al tener frescos los 

significados, se puede comprender el mercadeo de manera directa y, así mismo, proponer ideas 

innovadoras que lleguen directamente a los potenciales clientes. 



 

 

 

Tomando como referencia ejemplos propuestos en el encuentro, se plantean situaciones en las que 

los aprendices debían proponer, analizar, definir y evaluar las distintas alternativas que les 

permitiera subsanar cada caso. Se utilizó la técnica del debate y los resultados fueron socializados 

de manera autónoma por cada grupo. 


